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0Oz: Medya, giin gegtikce etki sahasmni ve 6nemini artiran araglar biitiinii-
diir. Bireylerin medya ve medya araclar ile olan yogun etkilesimi, bu kavramimn
bireyler tarafindan nasil algilandig1 sorununu da beraberinde getirmistir. Med-
ya ile birey arasindaki iligkilerin tam ve detayli olarak anlasilabilmesi ¢abasina,
bireylerin zihninde olusan medya algisinin anlasilmasinin da katk: saglayacag:
diistiniilmektedir. Bu arastirmada ortaokul dgrencilerinin ve medya okuryazar-
Iig1 ders 6gretmenlerinin medya kavramuyla ilgili algilarinin, metaforlar yardi-
mu ile belirlenmeye ¢alisilmasi amaglanmistir. Arastirmaya 213t 6grenci, 85'i
Ogretmen olmak tizere toplamda 298 kisi katilmistir. “Fenomenoloji” yaklagimi
deseninde yiiriitiilen arastirma bulgularina gére medya kavramina iliskin 6gren-
cilerden 107, 6gretmenlerden ise 54 gecerli metafor elde edilmis, ortak dzellikleri
bakimindan &grencilere ait olan metaforlar sekiz (8), 6gretmenlere ait olan meta-
forlar yedi (7) farkli kavramsal kategori altinda toplanmugtir. Katilimer 6grenciler
cogunlukla medyay, bilgi kaynagy ve katilim ortami olarak goriirken medya okur-
yazarlig1 dersi 6gretmenleri ise etkileyen-y6nlendiren ve bilingli kullanilmasi ge-
reken bir aktarma araci olarak gormiislerdir.

Anahtar kelimeler: Medya, medya okuryazarligi, 6gretmen, 6grenci, meta-
for.
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METAPHORIC PERCEPTIONS OF TEACHERS AND
STUDENTS RELATED TO MEDIA

Abstract:

The media has increased its influence on people day by day. The interaction
with media of individuals is related to closely to how those concept are percei-
ved by people. Hence, to understand the relations between media and person,
it’s needed to understand the perception consisted in the minds. Accordingly in
this study it’s aimed to execute the cognitive images of middle school students
about media concept by the helps of metaphors. 298 people participated in the
study. Of these, 85 are media literacy teacher and 213 are literate or have taken
media literacy courses. This research has been carried out by phenomenology
pattern of qualitative research design. According to research findings, 107 metap-
hors were obtained from the students about media concept and 54 from teachers.
Metaphors belonging to students in terms of their common characteristics were
divided into eight (8) and metaphors belonging to teachers were grouped under
seven (7) different conceptual categories. Participant students often view media
as a source of information and participation environment, while media literacy
teachers often view media as a means of influencing, referring and transmission.

Keywords: Media, media literacy, student, teachers, metaphors.

1. Giris

Kavram alanina odaklanarak yapilan temel bir tanimlamaya gore iletisim ortami ve
araglar: (TDK, 2018) anlamina gelen medyanin, kullanim alanlarinin gesitlenmesi ve
gelismesiyle birlikte anlami1 genislemekte, giinliik hayatimizdaki yeri ve énemi giin
gectikge artmaktadir. Medya ile ilgili giiniimiize kadar yapilan tanimlamalar1 ortak bir
noktada birlestirebilirsek medyanin, farkl: bicim ve icerikteki mesajlar: tasiyan ve yayan
araglar biitiinii oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Mezopotamya tarihi boyunca krallar kendi dénemlerinin, basarili ve kendilerince
onemli goriilen olaylarin propagandalarini yapmak igin ¢ivi yazili metinler kullanmis-
lardir. Kral yazitlar1 ad1 verilen bu metinlerde, muhataplara gesitli mesajlar iletmek
amaciyla 6vgii dolu bir anlatim tarziyla belirgin bir ideolojik tavir sergilendigi yapi-
lan arastirmalarca tespit edilmistir (Kagnici, 2017, 125). Hkgaglardan glintimtize kadar
gecen siirede giinliik hayatimizda ve kullandigimiz arag-gereglerde pek ¢ok yenilik,
degisim ve gelisim olsa da insanlari belirli konularda ikna edebilmek i¢in propaganda
yapma istegi degismemektedir.
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Gegmiste oldugu gibi medyanin; duygu, diisiince, davranis ve inanglarimizi yon-
lendirmede giintimiizde de ¢ok 6nemli bir gii¢ ve ara¢ oldugu pek ¢ok aragtirmact ta-
rafindan da kabul edilmektedir (Jolls ve Thoman, 2008, 14). Ozellikle geleneksel med-
ya araglarmin (TV, radyo, sinema), telefon ve bilgisayarlarin ortaya ¢ikisi ile birlikte
yeni medya araglarina dahil olmasi hem bireyin medya metinlerine erisimini hem de
medyanin bireye ulasmasini kolaylagtirmistir. Bu durum, medya hakkinda yeni bir
tanimlama ihtiyact dogurmaktadir.

Bir aracin oldugu yerde bir aktarma, aktarmanin oldugu yerde de iletisimin olma-
s1 gerekir. Dolayisiyla medyanin oldugu bir yerde iletisim de vardir. Uzuntas (2013,
14 ) iletisimi “bir gondericinin aliciya bir sey hakkinda s6zlii ya da yazili mesaj gon-
dermesi, iletmesi ve bu mesajin alic1 tarafindan ¢éztimlenmesi” olarak tanimlamakta;
Dokmen ise (2003, 19) iletisimi genel olarak bilgi {iretme, aktarma ve anlamlandirma
stireci olarak agiklamaktadur.

Tletisimi olusturan Ggeler medya odaginda diisiiniildiigiinde; gondericinin (birey,
kitle, kurum), alictya (birey, kurum ya da kitle) farkli kanallar: kullanarak (televizyon,
radyo, internet vb.) gesitli sebeplerle (giic, etki, para kazanma vb.) aktarmak istedigi -
¢ok katmanli (gorsel-miizik-metin) metinlerin olusturdugu biitiinlesik bir yapidan s6z
edilebilir (Ozgiil, 2012, 4532; Pike, 2013, 5; Mora, 2008, 4).

Medya mesajlar1 incelendiginde bilgilendirme, eglendirme, egitme gibi goriinen
amaglarinin 6tesinde aslinda birey ya da kitlede bir etki, bir davranis ve tutum olustur-
manin hedeflendigi goriilecektir (Balc1 ve Gergin, 2008; Daskiran, 2009). Herhangi bir
amag ile gonderilen medya mesajlar iletildigi yerde birey ya da kitlelerin zihinlerinde
bir alg olusturur. Iletisim araglar ile gergeklestirilen bu aktarimda amag her ne ise
mesajin iletildigi kisi veya kitlede olusacak alg1 da ona gore sekillenecektir. Mesaji alan
ya da alanlarin, verilen mesaj dogrultusunda davranmalari beklenir.

Medyanin Anlasilmasinda Metaforlar

Medyanin algi, etki ve yonlendirme kavramlar: ile ¢ok yakindan iligkisi vardir
(Mutlu, 2008). Bir alg1 ve yonlendirme araci olarak “medya”, mesajlar: yoluyla etki-
lesimde bulundugu bireylerin zihninde kendisi ile ilgili de algilar olusturmaktadir.
Ciinkii “medya” gortinen ve gosterileni tasiyan bir ara¢ konumunda olsa da kendisi
ile ilgili olusacak algilarin da olusmasina zemin hazirlamig olmaktadir. Kiigtik bir ¢o-
cugun ¢izgi ve animasyon filmler ile 6zdeslestirdigi medya, bir anne i¢in ¢ocuguna
yonelik tehlikeli bir ortam, bir isadamui i¢in kazanglarla dolu bir reklam sahas1 olarak
goriilebilir. Bu farkli algilar bireyin yas, cinsiyet, meslek ve diinya gortisii ile degisken-
lik gosterir (Hiigtil, 2011, 6).

Medya kavramu biinyesinde topladig1 pek ¢ok ara¢ ve metin &zellikleri ile bire-
yin ya da kitlelerin zihinlerinde bir diizlemde kalmaktadir. Medyanin bu 6zelligi as-
Iinda onun gostergeler diizlemi yapisindan kaynaklanmaktadir. Bu yapisiyla medya,
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gosterge kavrami ile de yakindan iligkili olmaktadir. Vardar’in (2002) tarumu ile kendi
disinda bir sey gosteren her tiirlii nesne, varlik ya da olguyu tanimladig: gosterge,
medyanin bir ara¢ konumunda olma 6zelligine de gonderme yapmaktadir. Bu neden-
le metaforlar ayn1 zamanda gortintiisel gostergelerdir. Metaforlarin bir gesit gosterge
olarak diistintilmesinin nedeni, bireylerin bilissel yapilarinda, s6zctiklerle bir tiir re-
sim yapiliyor olmasidir (Toklu, 2003, 16).

Kullandig: gesitli tekniklerle (dil ve anlatim, ses ve gorsel 6geler) ile bireyler {ize-
rinde oldukga etki eden medya mesajlarinin, kitleler tizerinde olusturdugu algilarin
ortaya ¢ikarilabilmesi, bireylerin zihin imgelerinin ve algilarinin anlasilmasi ile miim-
kiin olabilmektedir. “Gelecekte etrafimizdaki diinyay1 sorgulamamizi saglayabilmek
amactyla medya hakkinda da bazi sorularin ¢ocukluktan itibaren sorulmas: ve sorgu-
lanmasi gerekir” (Jolls ve Thoman, 2008, 16).

Medya, soyut kavramlarin birey ya da topluluklar tarafindan anlasilma ve algilan-
ma diizey ve niteliklerinin ortaya ¢ikarildig1 metafor arastirmalari i¢in uygun bir kav-
ramdir. Alg1 olusturmada etkin bir arag olarak kullanilan medyanin, soyut bir kavram
olarak bireyler tizerinde olusturdugu algilarin ortaya ¢ikarilmasi ile ilgili bu metafor
¢alismasiyla medyanin, benzetmeler ile somutlastirilmas: amaglanmustir.

Edebiyatta “egretileme” ya da “istiare” sanat1 olarak karsilik bulan Metafor s6z-
cligli esas olarak Grekce’de “metaherein” (meta: 6te, phrein: tasimak) kelimesinden
gelmektedir ve bir yerden baska bir yere gotiirmek, tasimak, transfer, aktarim gibi
anlamlar tasimaktadir (Kilcan, 2017, 13). Metafor, bir kavramin bazi yonlerinin baska
bir kavrama aktarildig: zihinsel ve dilbilimsel stiregleri ifade eder (Ustaoglu, 2015, 37).

En genel anlamiyla metafor, bir kelimenin gercek anlaminin disinda kullanilma-
sidir. Yani bir kavrami kendi anlaminin disinda cesitli yonlerden benzedigi baska bir
kavramin anlamu ile tasvir etmektir (Girmen, 2007). Bu kavram ile ilgili pek ¢ok aras-
tirmac tarafindan pek ¢ok tanim yapilmustir. Lakoff ve Johnsonun (2005, 27) “bir tiir
seyi bagka bir tiir seye gore anlamak ve tecriibe etmek” olarak ifade ettigi metafor kav-
ramini, Morgan (1998, 14) “diinyay1 kavrayis bicimimizden izler tasiyan bir diisiince
ve bir gérme bicimi”, Saban (2008, 460) ise “bireyin ytiiksek diizeyde soyut, karmasik
veya kuramsal bir olguyu anlamada ve aciklamada ise kosabilecegi giiglii bir zihinsel
ara¢” olarak tanimlamaktadir.

Metaforlar, yaygimn bir anlayisla uzun bir zaman, sadece edebiyatin bir konusu,
siislii ve edebi anlatimin bir unsuru olarak goriilmiistiir. Ancak son yillarda metaforun
gerek dilin gerekse diisiince diinyasinn 6nemli bir tirtinii olarak kavramsal bir olgu
olmasi nedeniyle giinlitk yasantimizin énemli bir 6gesi oldugu tizerinde durulan aras-
tirmalar yapilmaktadir (Lawson, 2005; [nam, 2008; Karamehmet, 2012). Bu anlamda,
metafor kavramui gittikce artan bir ilgiyle dilbilim, felsefe, sanat, politika, psikoloji, dil
ve dil 6gretimi gibi bircok bilimsel disiplinin de ¢alisma alanina girmistir (Yagiz ve
Yigiter, 2007, 234;). “Diinyay: algilama ve anlamlandirma agisindan metaforlar gticlii
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birer zihinsel haritalama ve modelleme aracidir.” (Uyan Dur, 2016). Metafor arastir-
malar1 kavramlarin bireylerin zihninde agirlikli olarak hangi yoniiyle yer ettiginin de
ortaya ¢ikmasini saglayan arastirmalardir.

Tompkins ve Lawley (2002, 2) metafor kavraminin dort 6zelligine vurgu yapmus-
lardar: (1) bir kavramu farkli bir kavramla tanimlama, (2) bir kavrami, farkli bir kavra-
min benzetme yoniiyle betimleme, (3) bir kavramu farkli bir boyutta gérme ve (4) bir
kavramu farkl bir kalipla yorumlama. Dolayisiyla metafor dendigi zaman ¢ogu kimse
tarafindan dile getirilebilen asikar benzerlikler akla gelebilecegi gibi kisiye 6zgii dile
getirilen benzetmelere de génderme yapabilir.

Metaforlarin 6zelliklerinden bir digeri ise temsil ettigi kavramin kendisi ile uyum
icinde olan yonlerini ortaya citkarmasi, diger yonlerini gizlemesidir. Bu dogrultuda
ortaya ¢ikan metaforlar temsil ettigi kavramlar giiglii bir sekilde baz1 6zellikleri ile
on plana cikarirken diger 6zelliklerini de goz ardi etmemize neden olurlar (Cebeci,
2013). Ornegin Saban'm okul ile ilgili gerceklestirdigi metafor aragtirmasinda (2008,
480) “Okul kaprya benzer. Ciinkii kapilar bizi diger tarafa geciren sinirlardir. Onlar: gegmeden
diger tarafa ulasamazsiniz.” metaforu dikkate alindiginda okulun ulastirma, aktarma
ozelligi 6n plana cikarken egitme, sosyallestirme, bilgi ve beceri 6gretme gibi diger
ozellikleri ister istemez gizlenmektedir.

Ozellikle fizyolojik dzellikleri dikkate alindiginda genclerin ve ¢ocuklarin etki ve
yonlendirmeye acik olan zihinlerinde bir kavram olarak “medya” algilarinin nasil ol-
dugunun arastirilmasinin; araclar1 ve mesajlari ile giinden giine etki sahasin genisle-
ten medyanin kavram olarak anlasilmasina katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Ogrencilerin medya algilarinin tespiti igin medya okuryazarlig dersini alan veya
almis olan ilkdgretim dgrencileri aragtirmanin odak noktast olarak secilmistir. Ogren-
cilerin medya algilar1 ortaya cikarilirken, 2007 yilindan itibaren se¢gmeli ders yapisi
altinda cesitli beceriler kazandirma hedeflerine sahip olan medya okuryazarlig: der-
sinin ve egitiminin, 6grenci zihninde medya olusumu noktasinda amaglarina ulasip
ulasmadiginin tespiti i¢in veriler elde etmenin 6nemi dikkate alinmstir.

Bu arastirmanin amaci medya okuryazarlig1 dersini alan veya almis olan ortao-
kul 6grencileri ile medya okuryazarlig dersi 6gretmenlerinin zihninde medya ile ilgili
olusan metaforlar tespit etmek, bu metaforlar: birbiriyle karsilagtirarak ve gesitli ana-
lizlerden gegirerek medya kavraminin algilanisi ile ilgili detayl: bilgiler elde etmektir.
Bu genel amag gergevesinde asagidaki sorulara cevap aranmuistir:

1. Medya okuryazarlig1 dersini alan ya da almus olan ortaokul 6grencileri medya
kavramina iliskin sahip olduklar: algilart hangi metaforlar araciligiyla agiklamaktadir?

2. Medya okuryazarlig1 dersi 6gretmenleri, medya kavramina iliskin sahip olduk-
lar1 algilar1 hangi metaforlar araciligiyla aciklamaktadir?
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3. Elde edilen metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan hangi kavramsal kategoriler
altinda toplanabilir?

4. Medya okuryazarlig1 dersini alan ya da almis olan ortaokul 6grencileri ile Med-
ya okuryazarlig1 dersi 6gretmenlerinin metaforlarinda kategorik ve anlamsal yonler-
den farkliliklar var midir?

2. Yontem

Arastirma, goriislere ve bireyin diistince yapisinin incelenmesine dayandig: icin
nitel arastirma desenlerinden “fenomenoloji” yaklasim: dikkate alinarak ile ytirtittil-
miistiir. Fenomenoloji, varligin dogasindan farkl olarak biling ¢calismasina odaklanan
bir yaklasimdir. Varligimi bildigimiz, bize tlimiiyle yabanci olmayan fakat ayni za-
manda da anlamini kavrayamadigimiz, derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip
olmadigimiz olgulari arastirmay1 amaglayan calismalar icin fenomenoloji, uygun bir
arastirma zemini olusturmaktadir. Olgular, zihnimizdeki kavramsallastirma stirecin-
deki evrensel olan zihinsel yapilari temsil eder. Fenomenler de bu yapilarin sinurlarini
genisleten yeni anlamlandirmalardir. Arastirmanin odag: medyaya iliskin algilar1 or-
taya ¢ikarmak oldugu igin 6grenci ve 6gretmenlerin varligini bildigi fakat 6zellikle-
ri ile ilgili farkli acilarini bildigi, gordtigii ve kullandigr medyay: anlatma bigimleri;
kullandiklar1 benzetmelerle bu kelimenin kavram alaninin genislemesi bu yéntemin
belirlenmesinde etkili olmustur.

2.1. Calisma grubu

Arastirmaya dahil edilen 6gretmen ve 6grenciler amagli bir yontem izlenerek belir-
lenmistir. Ogrencilerin “medya” kavrami ile tanismalarmin Medya Okuryazarlig1 der-
si aracilig ile ortaokul déneminde gerceklesmesinden dolay: ¢alisma grubu, bu dersi
okutan 6gretmenler ve bu derse giren 6grencilerden secilmistir. Konya’da gergekles-
tirilen arastirma kapsaminda bu sehirde 2016-2017 egitim-6gretim yili i¢in Medya
Okuryazarlig: dersine giren 6gretmenler tespit edilmis ardindan arastirma kapsamin-
da hazirlanan ¢evrim igi ve basili formlar, arastirma i¢in goniillii olan 6gretmenlere ve
ogrencilerine uygulanmustir.

< s

Arastirmanin ¢alisma grubunu, “Medya Okuryazarlig1” dersini alan ya da almis
olan 213 6grenci ile bu dersi vermis ya da halihazirda vermekte olan 85 6gretmen
olmak {tizere toplamda 298 kisi olusturmaktadir. Katilime1 6grenci ve 6gretmenlerin
cinsiyetlerine iliskin bilgiler asagidaki tabloda detayli bir bicimde belirtilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarn cinsiyet durumlar

Ogrenciler Say1 % Ogretmenler Say1 %
Erkek 125 59 Erkek 49 58
Kiz 88 41 Kadin 36 42
Toplam 213 100 Toplam 85 100

644



MILLI EGITIM e Cilt: 48 @ Ozel Say1/2019 e Sayt: 1, (639-664)

Tablo 1'de goriildiigii tizere arastirmaya katilan 6grencilerin %59u (125) erkek,
%411 (88) ise kiz 6grencilerdir. Arastirmaya katilan 6gretmenlerin ise %58'1 (49) erkek,
%42’si (36) ise kadindir.

Medya okuryazarligr ders 6gretmenlerinin belirlenmesinde Talim ve Terbiye Ku-
rulu Baskanliginin ilgili kararlari1 (TTKB, 2007, 2012, 2013) dikkate alindig1 igin ¢alisma
grubunu olusturan 6gretmenlerin brans: farklilik arz etmektedir. Bu 6gretmenlerin
brans ile ilgili bilgiler Tablo 2’de yer almaktadar.

Tablo 2. Katilimci 6gretmenlerin meslek yili ve brang durumlar

Brans Tiirii Sayr % Yas Say1 % Meslek Yil1 Say1 %
Sosyal Bilgiler 30 35% 30-34 24 28% 16 ve Uzeri 28  33%
Tiirkce 24 28% 35-39 21 25%  06-10 22 26%
Bilisim Teknolojileri 16 19% 40 ve Uzeri 21 25%  11-15 20 24%
Turk Dili ve Edebiyat: 7 8%  25-29 17 20% 05 15 18%
Sinuf Ogretmenligi 4 5%  20-24 2 2% Toplam 85 100
Cografya 3 4%  Toplam 85 100

Tarih 1 1%

Toplam 85 100

Tablo 2’ye bakildiginda katilimci 6gretmenlerin ¢ogunun Sosyal Bilgiler (%35),
Tiirkce (%28) ve Bilisim Teknolojileri (%19) dersi 6gretmeninin olusturdugu; 6gret-
menlerin biiyiik cogunlugunun (%78) 30 yas ve {izerinde oldugu ve yarisindan cogu-
nun da (%57) 11 yil ve iizeri mesleki deneyime sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Katilimci 6grencilerin smuf seviyesi

Sinif Seviyesi Say1 %
7. Smuf 101 47
8. Siuf 112 53
Toplam 213 100

Tablo 3’te goriildtigi lizere arastirmaya katilan 6grencilerin medya okuryazarligi
dersini almis ya da aliyor olmasina dikkat edildigi i¢in ¢alisma gurubunu olusturan
katilimcilar, 7 veya 8. sinifta 6grenim goren 6grencilerden olugsmaktadir.
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Tablo 4. Katilimci 6grencilerin ebeveyn egitim durumu

Baba Egitim Durumu Say1 % Anne Egitim Durumu Say1 %

Okuryazar Degil 3 1 Okuryazar Degil 6 3

Ilkokul 49 23 Ilkokul 99 46
Ortaokul 41 19 Ortaokul 35 16
Lise 65 31 Lise 34 16
Universite 55 26 Universite 39 18
Toplam 213 100  Toplam 213 100

Katilime1 6grencilerin anne ve baba egitim durumlar: Tablo 4’te detaylari ile belir-
tilmistir. Buna gore katilime1 6grencilerin ¢ogunun (%73) babalari ilkokul ve ortaokul
ya da lise mezunu durumdadir. Annelerin neredeyse yarisinin (%46) ilkokul mezunu
oldugu tespit edilmistir.

2.2. Veri Toplama

Arastirma kapsaminda ortaokul 6grencilerinin ve medya okuryazarligi dersini ve-
ren 6gretmenlerin metaforik tasvirlerini alabilmek amaciyla “Medya ... benzer, ¢tinkii
... ” seklinde bir ifadenin yer aldig: dijital ve kagit formlar uygulanmis ve kendilerin-
den bu ctimleleri uygun bir bicimde cevaplamalar: istenmistir. Veriler hem ¢evrim igi
formlar hem de kagit formlar yoluyla 6gretmen ve ogrencilerden 2017 yilinda elde
edilmistir. Arastirmaya dahil edilen 6grencilerin halihazirda medya okuryazarlig:
dersi almis ya da aliyor olmalarina dikkat edilmistir. Calisma grubunu olusturan 6g-
retmen ve Ogrencilere, verecekleri cevapta, yalnizca bir metaforun yer almasi ve ona
uygun agiklamalarin yer almas: gerektigi hatirlatilmistir.

2.3. Veri Analizi

Aragtirmadan elde edilen verilerin analizinde igerik analizi tekniginden yararla-
nilmstir. Verilerin analizi asamasinda ilk olarak metaforlarin adlandirilmas: iglemi ya-
pilmistir. Bu asamada metaforlar alfabetik siraya gore siralanmig ve kodlama islemleri
yapilmigtir. Kodlama isleminin ardindan mevcut metaforlar incelenmis, metaforun
konusu ile kaynag: arasinda net bir iligkinin olup olmamasina bakilmistir. Metaforun
kaynagi ve konusu arasinda herhangi bir iliskinin olmadig1 ya da ¢ok zayif oldugu
metaforlar ile birden ¢ok metaforun yer aldig1 ve ana fikrin acik¢a ifade edilmedi-
&1 metaforlar kapsam dis1 birakilmistir. Bu gerekgelere dayanilarak 6grencilerden 30,
ogretmenlerden 14 adet form ayiklanarak arastirmanin diginda birakilmigtir. Arastir-
mada ayiklanan veriler disinda 107’si 6grencilere, 54’1 6gretmenlere ait olmak iizere
toplamda 161 gecerli metafor tespit edilmistir. Ugiincti asamada metaforlarm belli bir
kategori altinda toplanmasinda bir basvuru kaynagi olmas: ve arastirmanin veri ana-
liz iglemlerini gegerli kilmasi agisindan birbirinden farkl her bir metaforu temsil eden
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ornek 6grenci ve 6gretmen ifadesinin belirlenmesi islemi yapilmistir. Dérd{iincti ve son
asamada ise benzer 6zellikleri tasiyan metaforlar bir araya getirilerek gruplandirilmis-
tir. Bu sekilde kavramsal kategoriler olusturulmustur.

Arastirmanin giivenirligini saglamak i¢in uzman goriisiine bagvurulmustur. Aras-
tirma kapsaminda belirlenen kavramsal kategorilerin uygunlugu ve kategori basligt
altinda verilen metafor imgelerinin s6z konusu kategoriyi temsil edip etmediginin
kontrol edilmesi ve dogrulanmasi i¢in medya okuryazarligi alaninda calismalar yii-
riiten {i¢li sosyal bilgiler egitimi, biri iletisim bilimleri, biri de Tiirkce egitimi alanin-
da olmak tizere bes uzmanin goriisiine basvurulmustur. Nitel arastirmalarda tatmin
edici bir diizeyde giivenilirligin saglanmasi i¢in, arastirmacinin degerlendirmeleri ile
uzmanlarin goriislerinin uyum oraninin en az %90 olmasi beklenir. Bu kapsamda 6g-
rencilere ve 6gretmenlere ait kavramsal kategorilerin adlarinin ve altlarinda yer alan
ornek metafor ifadelerinin yer aldig: tablolar hazirlanarak uzmanlara sunulmustur.
Uzmanlardan; olusturulan kategori ifadelerinin, biinyesindeki metaforlara uygunlu-
gu noktasinda goriis alinmis olup bu goriis alma neticesinde herhangi bir kategori
degisikligine gerek duyulmamustir. Ogrencilere ait metaforlarm kategorilere uygunlu-
gu agisindan 107 gegerli metafor ifadesi arasindan goriis ayrilig1 yasanan toplamda 4
metafor (Okyanus, gece ile giind{iiz, hoparlér ve meyve agaci) tespit edilmistir. Bu so-
nuglar 1s131nda, Miles ve Huberman’in (1994, 64) formtilii (Giivenirlik = goriis birligi /
goriis birligi + gortis ayrilig1 X 100) kullanilarak 6grenci metaforlarinin kategorilendi-
rilmesinin giivenirligi hesaplanmistir. Bu formdile gore giivenirlik (107 / 107 + 4 X 100
=) %96 olarak hesaplanmistir. Ogretmenlere ait metaforlarin kategorilere uygunlugu
agisindan 7 (serap gormek, sihirli degnek, cay, silah, umman, pazar yeri, fabrika) me-
tafor, agiklamas1 bakiminda gegersiz sayilan metaforlar arasindan 3 (buz dagy, diinya,
rehber) olmak {izere goriis ayrilig1 yasanan toplamda 10 metafor tespit edilmistir. S6z
konusu formiile gore 6gretmen metaforlarinin degerlendirilmesinde giivenirlik orani
ise %87 olarak hesaplanmistir.

Katiimcilarin kaleme aldiklart metafor ifadeleri bir ciimle ile bir paragraf arasinda
degismistir. Secilen bir metafor ifadesinin ¢ok uzun oldugu ve benzetmeden uzakla-
sildig1 durumlarda, 6grencilerin kendi sozciikleri ve anlatim dili korunarak en énemli
goriilen ifadeler 6rnek metafor listesine alinmistir. Aktarilmayan ifadeler yay ayrag
icerisinde {i¢ nokta (...) ile gosterilmistir. Ayrica 6grenci ifadelerinde varsa anlatim bo-
zuklugunu ve climle anlaminin eksiksiz olusturulmasini saglamak amaciyla arastir-
maci tarafindan eklenmek durumunda kalan sozctik ve ekler olmustur. Bu sozciik ve
ekler de yay ayrac icerisinde gosterilmistir. Ornek: Medya giines(e) benzer.

Uretilen metafor imgelerinin yaninda demografik bilgilere génderme yapan kod-
lar kullanilmistir. Yay ayrag igerisinde 6grenci sinif seviyesi ve cinsiyetini gosteren
kodlar olugturulmustur. Cinsiyet 6zelligi E ve K harfler ile belirtilmistir. Ornek (O7-E)
ya da (O8-K). Ogretmenlere ait 6rnek metaforlar ise 6grenci kodlariyla karigmamast
agisindan E1, E2, E3, .... seklinde kodlanarak belirtilmistir.
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3. Bulgular
3.1. Ogrenci Metaforlarindan Elde Edilen Bulgular

Ogrencilerden elde edilen bulgulara gore, medya okuryazarligi dersini alan ya
da almis olan ortaokul 6grencileri, ayiklanan veriler disinda kalan 182 veri arasindan
medya kavramina iliskin 107 gegerli metafor tiretmistir. Bu metaforlarin 71'i yalnizca
birer 6grenci tarafindan dile getirilmistir. Metafor basina diisen ortalama 6grenci sayi-
st ise yaklasik 2,5'tir.

Katilime 6grenciler tarafindan yalnizca bir kez tiretilen metaforlar alfabetik siraya
gore su sekildedir: boru, duyu organlari, goz, gozliik, hoparlor, kablo, kalem, spiker,
terctiman, ulasim araci, viicut sistemi, ¢ok sevilen bir sarki, girdap, kahve, oyuncak,
zindan, agag, bilgi kutusu, brostir, dedikoducu kadinlar, elektrikli stiptirge, giines, 151k,
ilk yardim merkezi, saganak yagmur, sozliik, alev, anahtar, el, gece ile giindiiz, ilag,
kalem, labirent, sofor, tizlim, viicut, anne, buzlu cam, etkileyici bir biiyticii, harita, 151k,
illtizyon, navigasyon, psikiyatrist, rehber, tabela, aile, akraba, alisveris merkezi, ar1 ko-
vany, ¢evre, deniz, doga, dost, gokytizii, orman, pizza, uzay, ali cengiz oyunu, bataklik,
cukur, kanser hiicresi, kasirga, magara, seytan, zehir, zindan, giines, hayat, kardes,
yiyecek ve icecekler.

Geriye kalan 35 metaforu temsil eden 6grenci sayisi 2 ile 8 arasinda degismek-
tedir. En ¢ok tercih edilen metafor sirasina gore bu metaforlar ise su sekildedir: kitap
(8), pusula (8), ansiklopedi (6), kiitiiphane (6), diinya (5), insan (4), silah (4), hirsiz (4),
alkol (3), kara delik (3), araba (3), meyve agaci (3), arkadas (3), fener (3), market (3),
topluluk (3), canavar (3), fare kapani (3), ag (2), ayna (2), abur cubur (2), ip (2), sigara
(2), canta (2), cekmece (2), 6gretmen (2), ugurum (2), kilavuz (2), eglence araci (2), ev
(2), evren (2), okul (2), okyanus (2) pazar yeri (2) , sarmasik (2), yilan (2).

Katilimer 6grencilerden elde edilen toplamda 182 metaforun ve birbirinden farkl
107 gecerli metaforun kategorilere gore orani Tablo 4 “te verilmistir.
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Tablo 5. Kategorilere gire 0grencilere ait metaforlarin sayilar ve oranlar

Farkl Toplam
Kategoriler Metafor % Ogrenci %

Sayis1 Sayis1
Katilim Ortami Olarak Medya 21 20 35 19
Bilgi Kaynag1 Olarak Medya 16 15 36 20
Bilingli Kullanim Gerektiren Bir Arag Olarak Medya 15 14 26 14
Etki ve Yonlendirme Araci Olarak Medya 14 13 26 14
Tehlike Aract Olarak Medya 14 13 23 13
Aktarma Araci Olarak Medya 13 12 15 8
Aligkanlik ve Bagimlilik Araci Olarak Medya 10 9 17 9
Vazgecilmez Bir Unsur Olarak Medya 4 4 4 2
Toplam Gecgerli Metafor 107 100 182 100

Ortaokul (7 ve 8. sinif) d6grencilerinin medya kavramina yonelik dile getirdikleri
metaforlar Tablo 5'te de goriildiigii tizere sekiz (8) kategoride toplanmistir. Medya-
nin, bu kategoriler ile ortaya ¢ikan 6zellikleri sunlardir: katilim ortamu, bilgi kaynag,
bilingli kullanim gerektiren bir arag, etki ve yonlendirme araci, tehlike araci, aktarma
aract, aliskanlik ve bagimlilik araci, hayatin vazgegilmez bir unsuru.

Katilime1 6grencilerin iirettikleri ve toplamda sekiz kategori altinda toplanan fark-
I1 sayilardaki medya metaforlarimin kategorilere gore dagilimi Tablo 6’da verilmistir.
Kategoriler altinda toplanan metaforlarin tekrar edenleri ile farkli olanlar1 da tabloda
ayr1 boliimler halinde belirtilmistir.

649



Ogretmen ve Ogrencilerin Medyaya iliskin Algilar:

Tablo 6. Kategorilere gire 0grencilere ait metaforlarin dagilim:

. Osrenci Farkl
Kategoriler Uretilen Metaforlar SIENCl N letafor
Sayis1
Sayis1
Kitap (8), Ansiklopedi (6), Kiitiiphane (6),
Canta (2), Cekmece (2), Ogretmen (2), Agag
Bilgi Kaynag1 Olarak (1), Bilgi Kutusu (1), Brosiir (1), Dedikoducu 36 17
Medya Kadmlar (1), Elektrikli Siiptirge (1), Glines
(1), Isik (1), Ik Yardim Merkezi (1), Saganak
Yagmur (1), Sozliik (1)
Diinya (5), Market (3), Topluluk (3), Eglence
Araa (2), Ev (2), Evren (2), Okul (2), Pazar
Katilim Ortami Olarak  Yeri (2), Aile (1), Akraba (1), Alisveris Merkezi 35 21
Medya (1), An Kovani (1), Cevre (1), Deniz (1),
Doga (1), Dost (1), Gokytizii (1), Okyanus (2),
Orman (1), Pizza (1), Uzay (1)
Bilingli Kullanim Insan (4), Silah (4), Araba (3), Meyve Agaci
. . (3), Ugurum (2), Alev (1), Anahtar (1), El
Gerektiren Bir Arag . e : 26 15
Olarak Medya (1), Gece ile Giindiiz (1), llag (1), Kalem (1),
Labirent (1), Sofér (1), Uztim (1), Viicut (1)
Pusula (8), Arkadas (3), Fener (3), Kilavuz
. . . (2), Anne (1), Buzlu Cam (1), Etkileyici bir
itrl: Y%ﬁfﬁﬁ‘fimz biiyiicii (1), Harita (1), Isik (1), fllizyon (1), 26 14
¢ edy Navigasyon (1), Psikiyatrist (1), Rehber (1),
Tabela (1)
Hirsiz (4), Canavar (3), Fare Kapani (3),
. Sarmasik (2), Yilan (2), Ali Cengiz Oyunu (1),
ﬁ:(ljlk: Aract Olarak Bataklik (1), Cukur (1), Kanser Hiicresi (1), 23 14
y Kasirga (1), Magara (1), Seytan (1), Zehir (1),
Zindan (1)
Aligkanlik ve Alkol (3), Kara Delik (3), Abur Cubur (2),
Bagimlilik Arac1 Olarak Ip (2), Sigara (2), Cok Sevilen bir Sarki (1), 17 10
Medya Girdap (1), Kahve (1), Oyuncak (1), Zindan (1)
Ag (2), Ayna (2), Boru (1), Duyu Organlari (1),
Aktarma Araci Olarak ~ Goz (1), Gozliik (1), Hoparlor (1), Kablo (1), 15 13
Medya Kalem (1), Spiker (1), Terciiman (1), Ulagim
Araci (1), Viicut Sistemi (1)
Vazgecilmez Bir Unsur ~ Giines (1), Hayat (1), Kardes (1), Yiyecek ve 4 4

Olarak Medya

igecekler 1)

Tablo 6’daki veriler incelendiginde calisma grubundaki 6grencilerin 6nemli bir
kismmin medyay bilgi kaynag: ve katilim ortam: olarak gordiigii anlasilmaktadir. Ka-
tilimer 6grencilerin 36s1 (%20), medyay1 “bilgi kaynag1” olarak goriirken 35%i (19) ise
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medyay! “katilim ortami” olarak gérmiislerdir. Farkli metafor tiretme bakimindan
medyanin “katilm ortami” 6zelligi diger kategorilere gore daha (21 metafor) fazla
tercih edilmigtir.

3.2. Ogretmen Metaforlarindan Elde Edilen Bulgular

Medya okuryazarlig1 dersini okutan 6gretmenlerden elde edilen bulgulara gore,
ayiklanan veriler disinda kalan 71 veri arasindan medya kavramina iliskin 54 gegerli
metafor elde edilmistir. Bu metaforlarin 43’1 yalnizca birer 6gretmen tarafindan dile
getirilmistir. Metafor basina diisen ortalama 6gretmen sayis: yaklasik 1,3"tiir.

Katilime1 6gretmenler tarafindan yalnizca bir kez tiretilen metaforlar alfabetik sira-
ya gore su sekildedir: arkadas, atom, bir evin pencereleri, bir ucu zehre bir ucu bala bu-
lanmis degnek, bol gesitli zengin bir sofra, bumerang, buz dag, biiytik bir pazar yeri,
cay, ¢olde serap gormek, duyular, egitimci, el feneri, eski zaman biiytictilerinin sihirli
kiiresi, fabrika, giines, heykeltiras, insan viicudundaki damarlar, 151k, iki ucu farkl
noktaya ¢ikan ip, ilag, illizyon, insanlari istenen yone kanalize eden su yolu, kadinla-
rin semt pazarina, erkeklerin kahvehanesi, koro, lider, magara, masal servisi, megafon,
ortimcek ag1, 6gretmen, pazar yeri, postaci, rehber, router, sihirli bir kutu, siyasi parti,
soludugumuz hava, sosyal bir besin, trafik tabelalar1, uzay, yilan, yon levhast.

Bir kez tekrar edilen metaforlarin disinda geriye kalan 11 metaforu temsil eden
Ogrenci sayisi 2 ile 5 arasinda degismektedir. En gok tercih edilme sirasina gére bu me-
taforlar ise su sekildedir: ayna (5), deniz (4), rehber (3), okyanus (3), hipnoz etmek (2),
diinya (2), dedikoducu insanlar (2), sihirli degnek (2), silah (2), ugurumun kenarinda
ylriimek (2), yemek (2).

Katilimer 6gretmenlerden elde edilen toplamda 71 metaforun ve birbirinden farkl
54 gecerli metaforun kategorilere gore orani Tablo 7 ‘de verilmistir.

Tablo 7. Kategorilere gire 6gretmenlere ait metaforlarin sayilar: ve oranlar

Farkl Toplam
Kategoriler Metafor Yo Metafor %

Sayis1 Sayis1
Etki ve Yonlendirme Araci Olarak Medya 20 37 25 35
Bilingli Kullanim Araci Olarak Medya 10 19 11 15
Aktarma Araci Olarak Medya 6 1 10 14
Tehlike Araci Olarak Medya 8 15 13 18
Katilim Ortami Olarak Medya 4 7 6 8
Bilgi Kaynag1 Olarak Medya 4 4 6
Uretim ve Tiiketim Araci Olarak Medya 2 4 2 3
Toplam Gecgerli Metafor 54 100 68 100
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Medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinin medya kavramina yonelik dile getir-
dikleri metaforlar Tablo 7’de de gortildiigii tizere yedi (7) kategoride toplanmustir.
Medyanin, bu kategoriler ile ortaya ¢ikan 6zellikleri sunlardir: etki ve yonlendirme
aract, bilingli kullanim gerektiren bir arag, aktarma araci, tehlike araci, katilim ortama,
bilgi kaynagy, tiretim ve tiiketim aract.

Calisma grubundaki 6gretmenlerin 25i (%35), medyay1 “etki ve yonlendirme ara-
c1” olarak goriirken 1311 (%18) “tehlike arac1”, 11'i (%15) ise “bilingli kullanim gerekti-
ren bir ara¢” olarak gérmiistiir. Farkli metafor {iretme bakimimndan medyanin “etki ve
yonlendirme” 6zelligi (20 metafor) diger kategorilere gére daha fazla tercih edilmistir.

Tablo 8. Kategorilere gire 6gretmenlere ait metaforlarin dagilimi

- Ogretmen Farkh

Kategoriler Uretilen Metaforlar 5 Metafor
Sayis1
Sayis1

Dedikoducu Insanlar (2), Hipnoz Etmek (2),

Sihirli Bir Degnek (2), Insanlari Istenen Yone
Etki ve Kanalize Eden Su Yolu (1), Router (1), Lider (1),
Yonlendirme Colde Serap Gormek (1), Arkadas (1), Egitimci 25 20
Arac Olarak (1), lluzyon (1), Masal Servisi (1), Pazar Yeri (1),
Medya Heykeltiras (1), Rehber (3), Siyasi Parti (1), Istk

(1), Yon Levhasi (1), Trafik Tabelalar1 (1), Sihirli

Bir Kutu (1), Bir Evin Pencereleri (1)
Bilingli Kullanim  Sosyal Bir besin (1), Magara (1), Yemek (2),
Gerektiren Bir Bir Ucu Zehirli Bir Ucu Balli Degnek (1), Cay (1), 1 10
Arag Olarak Uzay (1), llag (1), Atom (1), Bol Cesitli Zengin Bir
Medya Sofra (1), Soludugumuz Hava (1)

. Okyanus (3), Ugurumun Kenarinda Yiirtimek
gﬁiﬁ‘fhﬁzfz‘fa (2), Silah (2), Deniz (2), Yilan (1), Bumerang (1), 13 8
Y Ortimcek Ag1 (1), Buz Daga (1)

Ayna (5), Postact (1), Megafon (1), Insan

gﬁtj;lr(n l\a/[AéaCal Viicudundaki Damar (1), Duyular (1), Iki Ucu 10 6
edy Farkli Noktaya Cikan Bir Ip (1)

Katilim Ortami Deniz (2), Koro (1), Diinya (2), Kadinlar igin Semt 6 4
Olarak Medya Pazari, Erkekler i¢in Kahvehane (1)
Bilgi Kaynag1 El Feneri (1), Ogretmen (1), Giines (1), 4 4
Olarak Medya Sihirli Kiire (1)
Uretim ve
Tiiketim Araci Biiytik Bir Pazar Yeri (1), Fabrika (1) 2 2
Olarak Medya
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3.3.Kavramsal Kategoriler ve Ornek Metafor ifadeleri

3.1.1. “Bilgi kaynag1 olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Medya okur-
yazarlig1 dersini alan ya da almis olan katilimcr 6grenciler ile bu dersi okutan 6gret-
menler, bilgi ve haber edinme 6zellikleriyle medyay1 bir basvuru kaynagi olarak gor-
miislerdir (ansiklopedi, kitap, kiitliphane, sozliik, 6gretmen, bilgi kutusu). Katilime1
ogrenciler en fazla bu kategoride metafor (36) tiretmesine karsin 6gretmenler icin bu
alan en az metafor (4) iiretilen kategorilerden biri olmustur. Bu kategoride 6grenci ve
ogretmenlere ait 6rnek metafor ifadeleri sunlardir:

Medya kitaba benzer. Nasil ki insanlar kitap okudukca aydinlanirsa medyay: oku-
dukga takip ettikee bilgileniriz (O7-E).

Medya 6gretmene benzer (O8-E, E12). Ogretmenimizden nasil bilgi ediniyorsak
medya da dyle... Medyadan da bilgi edinebiliriz (O8-E).

Medya cantaya benzer. Ciinkii artik medya ile ilgili her sey yanimizda ve her yerde
taginwyor. O yiizden cantaya benzer (O8-E).

Medya ansiklopediye benzer. Ciinkii aradi§imiz her tiirlii bilgiye oradan ulasa-
biliriz (O8-E).

Medya el fenerine benzer. Ciinkii nereye tutsan orast bilgilenir (E-11).

Medya giinege benzer. Ciinkii medya da giines gibi insanlar1 sundugu bilgilerle,
arastirmalarla aydmlatir, bilgilendirir (E-13).

3.1.2. “Katilim ortami olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Katilimci 6g-
renciler, bu kategoride tirettigi metaforlar ile yeni medya araglarmin kullanicilarina
sagladig cesitli katkilara gondermeler yapmuslardir (market, pazar yeri, ar1 kovani
vb.). Ogretmenler ise farkliliklara ve zenginliklere gonderme yapan metaforlar kullan-
mislardir (koro, kadinlarin semt pazari erkeklerin kahvehanesi vb.). Medyay1 kulla-
nanlarin pasif izleyici ve dinleyici olmasindan ziyade diger katilimcilar ile birlikte esit
katkilar sunduklar: bir ortam ile ilgili benzetmeler yapilmis ve medyanin bu 6zelligi
dile getirilmigtir. Ogrenciler tarafindan farkli metafor sayisi (21 metafor) olarak en faz-
la metafor iiretilen kategoridir. Ogretmenler tarafindan diger kategorilere gére bu ka-
tegoriden daha az metafor (4) iiretilmistir. Ogrenci ve 6gretmenlere ait 6rnek metafor
ifadeleri sunlardur:

Medya alisveris merkezine benzer. Biiyiik aligveris merkez(ler)i; restoran, maga-
za, sinema, oyun alanlar: vb. bircok seyi icinde barmdirir. Medya da boyledir. Iginde
birgok seyi, barmdirtyor. (Biinyesinde) her sey ile ilgili bir parga bulundurur (O7-K).

Medya denize benzer. Iginde bircok canli barindiran deniz gibi medyada da cok
farkli ve genis capli bilgiler vardir. Onemli olan bu bilgilerden yararlanmaktir. Eger
bunlardan yararlanmazsak medya Snemli bir kitle iletisim araci olmaktan ¢ikar (O7-E).

Medya ar1 kovanina benzer. Hep isle ugrassak da birbirimizi isten dolay: goreme-
sek de medya sayesinde hepimiz bir arada bir kovann igindeyiz (O7-K).
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Medya eve benzer. Nasil ki bireyler bir aile ortaminda yasamak zorundayiz medya
da insanlarin bir arada yasamasina olanak saglar bir ailenin parcalanmas: sonucu aile
birlikteligi ortadan kalkar medyadaki farkliliklardan toplumsal parcalanmaya neden
olur (O7-E).

Medya diinyaya benzer. Ciinkii igerisinde her seyi bulma ihtimalimiz var. Or-
negin mutlu, mutsuz, yasl, geng, zengin, fakir her tiirden insan ve her tiirlii yasant:
gorebiliriz (E-65).

3.1.3.”Bilin¢li kullanim gerektiren bir ara¢ olarak medya” kategorisine ait
metaforlar: Bu kategoride {iretilen metaforlarda medyanin bilingli ve dikkatli kulla-
nilmasi gereken bir metafora benzetildigi goriilmiistiir. Ayrica medyanin birbirinden
farkli ve birbirine zit iki yonii/yiizii olduguna génderme yapan benzetmeler de kul-
lanilmistir. Katilimer 6gretmen ve 6grenciler, medyanin hem yararli hem de zararh
olabilecegini nasil kullanilirsa ya da nasil davranilirsa o sekilde bir etki olusturdugu-
nu, iirettikleri metaforlar ile dile getirmislerdir (silah, araba, alev, insan, sofér, tiziim,
ilag, atom, yemek, cay vb.). Bu kategoride 6grenci ve d6gretmenlere ait 6rnek metafor
ifadeleri sunlardir:

Medya insana benzer. Insana eger iyi davranilirsa 0 zaman o insan da size iyi
davranir. Eger bir insana koétii davranursaniz o da size ko6tii davranir. Medyay1
yararl seyler yapmak i¢in kullanirsak o da bize yararli olur. Ama onu zarara
kullanirsak o da bize zarar verir (O7-K).

Medya silaha benzer. Tyiye veya kétiiye kullanirsin (O8-E).

Medya arabaya benzer. Onu dogru bir bicimde kullanirsan, yolunda gidersen ka-
zasiz, belasiz kullanrsin. Ama eger dikkatsiz ve tecriibesiz bir bicimde kullanirsa(n)
kaza yapariz. Ayrica benzin de internet olabilir (O8-K).

Medya ilaca benzer. Medyanin fazlas: zarar, uygun derecesi bilgilendiricidir. Ayni
nasil ilact ¢ok igince zehirler de uygun derecede de igince iyilestirirse medya da uygun
(dozda) kullanilirsa bilgi verir (O8-E).

Medya atoma benzer. Ciinkii yikict ve yapici bir giice sahip olabil[ir] (E-22).

Medya agik biife yemege benzer. Acik biife yemeklerde her tiirden, gesit cesit yiye-
cekler vardir. Kimisi biinyemize yararli, kimisiyse zararlidir. Segim bize kalmgtir. Tek
cesit yersen dengeli beslenemezsin, cok yersen sindiremezsin (E-17, E-23).

3.1.4. “Etki ve yonlendirme araci olarak medya” kategorisine ait metaforlar:
Katilime1 6grenciler medyay: kendilerini yonlendiren bir araca benzeterek medyanin
etki olusturma giiciine génderme yapmuslardir (pusula, arkadas, fener, kilavuz, anne,
buzlu cam, harita, 151k, navigasyon, rehber, tabela). Katilimc1 6gretmenler ise en fazla
metaforu (25) bu kategori ile ilgili olarak tiretmigler. Ogretmenlerin %351 bu alanda 20
farkli metafor {iretirken; 6grencilerin %13"ti 14 farkli metafor tiretmistir. Bu kategoride
ogrenci ve 6gretmenlere ait 6rnek metafor ifadeleri sunlardir:
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Medya pusulaya benzer. Ne tarafa dogru gevirsek bize o yonii gosterir. Med-
ya da boyledir ne yonde bilgi verirse insanlar ona gore duygularini belirtir
veya tepkilerini gosterirler (O7-K).

Medya arkadaga benzer. Mesela iyi arkadas bizi iyiye yonlendirir, kotii arka-
das bizi kotiiye yonlendirir. Medya da 6yle iyi kullarursak iyiye, kétii kullanir-
sak kétiiye yoneliriz (O7-E).

Medya fenere benzer. Medya bizi fener gibi aydinlatir. Aydinlik bize tiim
diinyay1 kapsaml yerlerden gérmemizi saglar (O7-E).

Medya kilavuza benzer. Haberler, reklamlar, tarihi filmler, bilgi veren siteler
bize yol gosterir. Diinyada ne oldugunu bize gosterir (O8-E).

Medya anneye benzer. Biz nereye gidiyorsak medya da bizi takip ediyor. Bir
sorun oldugunda anne gibi bizi zor durumdan kurtariyor. Dogru bilgiye ulas-
mamiza yardimci oluyor (O-K).

Medya masal servisine benzer. Clinkii ¢ogu zaman gercegi oldugu gibi de-
gil, gosterilmek istenen gibi tasarlayan, insanlarin kendini olmak istedikleri
yerde ve sekilde gosteren ve buna bagkalarini da inandirdigini zannettirdigi
icin (E-52).

Medya bir evin penceresine benzer. Diinyaya ve olaylara hangi [pencere-
den] bakarsak o medyanin bize gosterdiklerini gorebiliriz. Diinyaya ve olayla-
ra ne kadar farkli pencerelerden bakarsak o kadar dogru ve kesin bilgiye sahip
olabiliriz (E-39).

Medya heykeltirasa benzer. Clinkii topluma istedigi sekli verebilir, onu iste-
digi kaliba koyabilir (E-44).

3.1.5. “Tehlike arac1 olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Bu kategori-
de 6grenciler cogunlukla medyay1 kendilerine ve yakinlarina zarar veren bir varlik,
ogretmenler ise ilk basta fark edilmeyen tehlikelere sahip bir olgu olarak betimlemis-
lerdir. Bu kategoride medya; hirsiz, canavar, fare kapani, sarmasik, yilan, ali cengiz
oyunu, bataklik, cukur, kanser hiicresi, kasirga, magara, seytan, zehir, zindan, okya-
nus, ucurum gibi metaforlariyla tehlike olusturan bir ara¢ konumundadar. Ogrenci ve
O0gretmenlere ait 6rnek metafor ifadeleri sunlardir:

Medya yilana benzer. Eer yilana iyi yaklasirsaniz yararli ¢ikarsiniz, kotii yak-
lagirsanmiz zararli gikarsiniz. Medya da boyledir (O8-E). Parlak ve zehirlidir. Rengine
aldanip yakindan incelemek isterseniz risklidir. Belli bir mesafede durdugunuz siirece
gereklidir, hayatin bir parcasidir (E-32).

Medya ali cengiz oyununa benzer. Soylenenlerle yapilan bir olmadigi icin... (O8-E).

Medya kanser hiicresine benzer. Maalesef medya hiicreleri her yerimizi sarmis
durumda, bunlardan bagimsiz hareket edemiyoruz en onemli ozelligimizi olan sosyal
varliklar olmamizi ortadan kaldirryor (O7-E).
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Medya okyanusa benzer. Disardan ok giizel goriinen ancak yiizmesini bilmeyen
icin kurtulusu olmayan bir son sizi bekler (E-27).

3.1.6. “Aktarma araci olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Bu kategoride
ogretmen ve 6grenciler medyayi, kelime anlamina uygun olarak bir aktarma araci
olduguna génderme yapan metaforlarla gesitli kavramlara benzetmislerdir. Aktarma
araci olarak en fazla tercih edilen benzetme 7 metafor ile “ayna” olmustur. Buna ek
olarak ag, boru, duyu organlari, g0z, gozliik, hoparlér, kablo, ip, kalem, spiker, terciiman, ula-
sum araci, viicut sistemi, damar, megafon, postact benzetmeleri medyanin aktarma araci
olusuna gonderme yapan diger metaforlardir. Bu kategoride 6grenci ve 6gretmenlere
ait 6rnek metafor ifadeleri sunlardir:

Medya aynaya benzer. Ciinkii bakig agin nasilsa dyle yansir (O8-E). Ciinkii bu-
lundugu toplumun bilr] yansumasidir. Eger bir iilkede medya yalanciysa aslinda in-
sanlar yalanlar1 duymak istedigi icindir. Eer bir iilkede medya gercekleri soyliiyorsa
insanlar gercekleri gormek istedikleri icindir (E-2).

Medya boruya benzer. Borudan kirli su ve temiz su gider. Medyada da anlamsiz ve
anlamli seyler geliyor. Insanlar anlamsiz seye rastlaymca sinirlenir (O8-K).

Medya hoparlore benzer. Bir yerde olusan olayi, bilgiyi, kisiyi vb. her yere dagitir
(O8-E).

Medya ulasim aracina benzer. Medya sayesinde bir bilgiye ulagabiliriz. Medya
bilgilenmemizi saglar. Ulasim aracimiz bozuldugunda ise biz bir yere varamayiz. Bu
medya igin de gecerlidir. Medyayt kotii kullanirsak bir gerileme yasariz (O8-E).

Medya viicut sistemine benzer. Insan viicuduna alinan bir besin kan ile biitiin
viicuda yayilir ve viicudumuzun her organi o besini baska bir iglev igin kullanir. Ayni
sekilde medyada da bir haber alindig1 zaman hizla yayilir ve her televizyon o haberin
farkly bir yoniinii haber olarak gosterir (O8-K).

Medya damara benzer. Damarlar organlarla iletisimi saglar. Medya da bir nevi
yigmlar arast iletisimi sagla[r] (E-7).

Medya duyulara benzer. Duyularimiz dig diinyaya agilan pencerelerimizdir. On-
larla goriir, duyar, isitir, hissederiz. Toplumsal duyularimiz da medyadir. Medya ile
isitir, gortir, hissederiz. (E-8).

3.1.7. “Aliskanlik ve bagimlilik araci olarak medya” kategorisine ait metafor-
lar: Yalnizca 6grenciler tarafindan metafor iiretilen bu kategoride 17 6grenci 10 farkl
metafor 6gesi dile getirmistir. Katilimci 6grenciler medya araglarmin onlarda olustur-
dugu aliskanlik ve bagimlilik 6zelligine odaklanarak metafor tiretmislerdir. Kimi za-
man “sigara” kimi zaman “alkol” gibi bagimlilik yapan zararli maddelerin yani sira
¢ok sevilen bir sarki, girdap, kahve, oyuncak, abur cubur gibi benzetmelerle medyay1
aliskanlik ve bagimlilik yapan bir arag olarak betimlemislerdir. Bu kategorideki 6gren-
cilere ait 6rnek metafor ifadeleri sunlardir:
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Medya alkole benzer. Alkollii igecekler insani bagimlr yapar. Her insan medyaya
bagimlidir ve medyadan hi¢ ayrilamaz (O8-E).

Medya abur cubura benzer. Abur cubur da aligkanlik yapar medya da [aligkanlik
yapar] (O8-K).

Medya ¢ok sevilen bir sarkiya benzer. Ciinkii ¢ok sevdigin bir sarkiya bagiml
kalirsin medyada ayni bunun gibi (O8-K).

Medya oyuncaga benzer. Cocuk o oyuncagi sever o oyuncakta tutuklu kalir medya
da dyle bir gey. (O8-K).

3.1.8. “Vazgecilmez bir unsur olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Bu ka-
tegoride yalnizca 6grenciler tarafindan metafor tiretilmistir. Medya bazi 6grenciler
tarafindan yemek gibi su gibi vazgecilmez bir arag olarak betimlenmis ve kullanilan
“giines, hayat, kardes, yiyecek ve icecek” metaforlariyla medyanin vazgecilmez bir
arag olusuna atifta bulunulmustur. Bu kategoride 6grencilere ait 6rnek metafor ifade-
leri sunlardir:

Medya giinege benzer. Nasil yaz giinegsiz olmazsa biz de medyasiz olamayiz (O8-E).

Medya hayata benzer. Diinyada olan biten her seyi medya sayesinde 6greniyoruz
insan igin nefes alip vermek ne kadar onemli ise medyada o kadar onemlidir kendimizi
medyanin diginda tutarsak nefes alamayiz (O7-E).

Medya kardese benzer. Ne onunla ne de onsuz mutlu olursunuz (07-K).

Medya yiyecek ve igceceklere benzer. Her zaman medyaya ihtiyag vardir. Birkag
giin medyay: kullanmadan duramwyoruz (O7-K).

3.1.9. “Uretim ve tiiketim arac1 olarak medya” kategorisine ait metaforlar: Bu
kategoride yalnizca 6gretmenler tarafindan metafor {iretilmistir. Iki 6gretmen tarafin-
dan {tiretilen biiyiik bir pazar yeri ile fabrika benzetmelerine ait 6rnek metafor ifadeleri
sunlardir:

Medya Biiyiik bir pazar yerine benzer. Medya sayesinde bazi kigiler bilgilerini
satip toplumu yonlendiri[r] bazilar: da bu bilgileri miisteriler gibi alilr] (E-67).

Medya fabrikaya benzer. Olumlu, olumsuz, defolu veya saglam bircok iiriin iireti-
lir. Bazilar1 arz talep dengesi iizerine kurulur, bazilari ise talep olusturur (E-68).

4. Tartisma ve Sonug

Medya kavramiyla ilgili 6grencilerden elde edilen 107 metafor arasinda en ¢ok ter-
cih edilenlerinin kitap (f=8), pusula (f=8), ansiklopedi (f=6), kiitiiphane (f=6) ve diinya
(f=5) oldugu goriilmektedir. Bu durum, 6grencilerin medyay; bilgi edinmek igin bir
basvuru kaynagi, etki ve yonlendirme araci ve katilim ortami olarak algiladiklarin
gostermektedir. Medya kavramuyla ilgili 6gretmenlerden elde edilen 71 metafor ara-
sindan ise en ¢ok tercih edilen metaforlarin ayna (f=5), deniz (f=4), okyanus (f=3), reh-
ber (f=3), hipnoz etmek (f=2), dedikoducu insanlar (f=2), diinya (f=2), sihirli degnek
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(f=2), silah (f=2), ugurumun kenarinda ytirtimek (f=2), yemek (f=2) olmasi 6gretmenle-
rin medyanin tehlikelerini, etki ve yonlendirme 6zelligini dile getirdikleri ve medyay1
daha ¢ok olumsuz 6zellikleriyle algiladiklarini gostermektedir.

Ogretmenler; medyanin etki, tehlike, yénlendirme gibi olumsuz olabilecek yonle-
rini vurgulayan metaforlar kullanirken 6grencilerin, bilgi kaynag: ve katilim ortami
gibi medyanin bireylere sundugu imkanlar ifade eden metaforlarin kullanildig: dik-
kat cekici bulgulardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu tarafindan gergeklestirilen “Tiirkiye’de Cocuklar Medya Kullanma Alis-
kanliklan” isimli aragtirmada (RTUK, 2013, 23-24) 26 sehirde yasayan, 6-18 yas aral-
gindaki ilk ve ortadgretim (1-12. sinif) 6grencilerine medya araglarindan bilgi edinme
durumlar ve diizeyleri sorulmustur. Ogrencilerin dnemli biri kisminin bilgilenmek
i¢cin medya araglarimi kullandiklar (televizyon %59, radyo %26, cep telefonu %27, bil-
gisayar/tablet %45, internet %62, kitap/gazete/dergi %80) tespit edilmistir.

Calisma grubunu olusturan &grencilerin medyay1 vazgecilmez araclar biitiinii
olarak algilamasi, 6gretmenlerin ise ticari bir organizasyon olarak algilamasi iki grup
arasindaki farklardan bir digeridir. RTUK tarafindan gerceklestirilen, medya kullanim
aligkanliklart arastirmasinda (RTUK, 2013, 16-17) aile gelir diizeyi yiikseldikge cep tele-
fonlarina verilen énem derecesinin de arttig1 tespit edilmistir. llkégretim 6grencileri-
nin kullandig1 medya araglari ise 6nem sirasina ve oranina gore su sekilde siralanmis-
tir: Kitap, gazete ve dergi %70, internet %60, bilgisayar/tablet %48, cep telefonu %45,
televizyon %40, radyo %45. Cep telefonlarmin giin gegtikce yaygimlastigi ve kullanim
yas araligmin genisledigi dikkate almirsa bu oranlar arasinda cep telefonu lehinde
onemli bir artis olmasi kuvvetle muhtemeldir. Bu konuda yapilan s6z konusu arastir-
malarin giincellenmesine ihtiyag vardir.

Arastirma kapsaminda ayrica 6gretmenlere ait metaforlardaki tamlama ve s6zciik
grubu oraninin 6grenci metaforlarina gore daha fazla oldugu da gortilmusttir. 182
ogrenci metaforu arasindan 12 isim tamlamasi, 6 sifat tamlamasi ve 1 ikileme kul-
lanilmasina karsin ¢alisma gurubu olarak 6grenci oranmin yarisindan az 6gretmen
(71) tarafindan 13 isim tamlamasi, 14 sifat tamlamas: ve 2 birlesik fiilin kullanilmasi
bu bulguyu desteklemektedir. Ogretmenlerin yasi, mesleki durumlari, egitim seviyesi
gibi degiskenlerin bu farklilig1 olusturdugu diistintilmektedir.

Arastirma sonucunda 6grencilerin en fazla (21 metafor) “katilim ortami olarak
medya” kategorisinde metafor tirettikleri, en az (4 metafor) ise “vazgecilmez bir unsur
olarak medya” kategorisi altinda metafor iirettikleri goriilmiistiir. Ozellikle telefon ve
bilgisayar teknolojileri ile gelisen yeni medya araglarimin, kullanicilarinin aktif medya
okuru ve yazari olmasma olanak saglamasma génderme yapan metaforlarm ¢ogun-
lukla dile getirildigi gortilmiistiir. Bu bulgu sonucunda ortaokul 6grencilerinin yeni
medyanin sagladig1 imkanlarin farkinda olduklar1 sdylenebilir. Katilim ortaminin en
yogun oldugu medya aracinin sosyal medya platformlar1 oldugu bilinmektedir. Celik
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(2019) ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay: kullanirken ¢ogunlukla kendilerini 6z-
gir hissettiklerini ve isteklerini sanal da olsa elde etme doyumu yasadiklarin: tespit
etmistir.

Medyanin etkileme ve yonlendirme 6zelligini dile getiren ve bilingli kullanimi vur-
gulayan metafor oranmin yaklasik %60’larda oldugu diisiiniiliirse medya okuryazar-
lig1 dersinin beklenen etkiyi beklenen oranda yapip yapmadigi tartisilabilir. RTUK {in
2012 yilinda 26 sehirde yer alan 100 ilkogretim okulunda 6grenim goren 2515 6grenci
tizerinde gerceklestirdigi bir arastirmada elegtirel ve yaratic: diisiinme, etik ve estetik yak-
lagim kazanma, bilingli TV kullanim: gibi agilardan Medya Okuryazarlig1 dersinin 6gren-
ciler tizerinde oldukga yiiksek diizeyde olumlu etki biraktig1 tespit edilmistir.

Biitiin ve Kesten (2014, 49) arastirmalarinda, Medya Okuryazarligi dersinin 6g-
rencilerin medyaya yo6nelik tutumlarinda olumlu bir etki olusturmadigim ilhan ve
Aydogdu (2015, 65) ise Medya Okuryazarligi dersinin ¢ocuklarin bilinglenmesi konu-
sunda etkili oldugu sonucuna ulasmislardir. Giin ve Kaya (2017) ise arastirmalarinda,
Medya Okuryazarligr dersini alan 6grencilerin, dersle ilgili olumlu gériis sahibi ol-
duklari, dersin amacini tam olarak bilmedikleri ve cogunlukla dersin kendilerine ve
arkadaslarina katki sagladigini diisiindiiklerini tespit etmislerdir. Bu konuda yapilmis
arastirma sonuglari farkli sonuglar elde etmis olsa da bizce bu egitimin bilingli medya
okuryazari olma konusunda dgrencilere az ya da ¢ok yarar saglamaktadir. Asil mesele
bu yararin diizeyini artirmak olmalidir. Gérmez’in (2017, 46) arastirmasinda, Medya
Okuryazarligr dersini almis 6grencilerin medya, medya araglar: ve medya okuryazar-
Iig1 ile ilgili temel kavramlari bilme ve uygulama gibi beceriler bakimindan az da olsa
bir bilgi ve beceri diizeyine sahip olduklarin tespit etmesi bu diistincemizi destekle-
mektedir.

Bazi 6grencilerin medyayi, sorgulamadan kullanilmasi gereken vazgegilmez arag-
lar biittinti olarak gormesi, medya araglarina ve mesajlarina kars: elestirel bakis agilari-
n1 heniiz edinemedigini de gostermektedir. Hobbs'un (2004) medya okuryazarliginda
dile getirdigi yedi biiytiik tartismaya ek olarak gelecekteki tartisma konularindan biri
olarak gosterdigi ve medya okuryazarlig1 egitiminin merkezinde olmasi gerektigini
vurguladigi, medya metinleri hakkinda soru sorma eylemi olan sorgulama pedagojisinin
o6nemi bu noktada gittikge artmaktadir.

Ogretmenlerin 20 farkli metafor ile en fazla “etki ve yonlendirme araci olarak
medya” kategorisinde metafor {irettikleri, 2 metafor ile en az “{iretim ve tiiketim ara-
a olarak medya” kategorisinde metafor {irettikleri tespit edilmistir. Ogretmenlerin
¢ogunun medya okuryazarlig1 dersi amaglarindan birine sahip olarak bilingli medya
kullanicilar: olduklar: ve korumaci bir yaklasimla medyaya baktiklar anlasiimaktadir.

Arastirmadan elde edilen 6grenci metaforlar: ortak 6zellikleri bakimindan sekiz
(8), kategoride toplanmustir. Kategorilerin bazilari Eren, Celik ve Aktiirk’tin (2014)
“Ortaokul Ogrencilerinin Facebook Algisi: Bir Metafor Analizi” isimli aragtirmasindan
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elde edilen kategoriler ile benzer oldugu gortilmtistiir. Ad1 gegen arastirmanin sonu-
cuna gore Facebook yarar saglayan bir arag, bilingli ve dikkatli kullanilmasi gereken
bir arag, gercek hayatin bir pargasi, bagimliligin kaynagi ve kottiltigiin kaynagi olarak
algilanmistir. Ortaya ¢ikan metaforlar arasinda “arkadas, sigara, alkol” metaforlarinin
her iki arastirmada da ortak oldugu gortilmiisttir.

Weade ve Ernst (1990), “Metaforlar segmecidir ve tanimlamaya calistiklar1 olgunun
sadece bir parcasini temsil ederler, tiimiinii degil.”(Akt. Saban, 2008) diyerek metafor
arastirmalarinda elde edilen ifadelerin arastirmaya konu olan kavramin farkli yon-
lerini yansittigini vurgulamistir. Arastirma sonucunda medya olgusunun 6grenciler
tarafindan pek ¢ok farkli 6zelligine gonderme yapildig goriilmiistiir. Ornegin, medya
“bilgi kaynag1” ya da “etki ve yonlendirme arac1” olarak algilanabilecegi gibi ayn1

zamanda bir “katilim ortami1”, “tehlike arac1”, “aligkanlik ya da bagimlilik arac1” veya
bir “aktarma arac1” olarak da goriilebilmektedir.

Karagam ve Aydin’m (2014) teknoloji kavramina yonelik gerceklestirdikleri metafor aras-
tirmasinda belirlenen kategorilerden “yararh bir sey olarak teknoloji”, “hem yararli hem
de zararl bir sey olarak teknoloji” kategorilerine benzer olarak arastirmamizda med-
yanin hem zararli hem de yararli yonlerine dikkat gekilen metaforlarin yer aldig: “bi-
lingli kullanim gerektiren bir arag olarak medya” kategorisinin medya ve teknolojinin
iki yonde de kullanilabilecegine génderme yaptig1 sdylenebilir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar 6grencilerin 6zellikle medyanin ilgilendikle-
ri yanina iliskin zengin metaforlar olusturduklarini gostermektedir. Elde edilen bu
sonuglar, medyayla ugrasmanin 6grencilerin medyaya ilgi duymalarma ve onlar1
cesaretlenmelerine katki sagladigini ifade eden arastirma sonuglart (Burnett, 2002;
MacBride ve Luehmann, 2008) ile beraber diistintildtigtinde medya ile ¢alismak igin
ogrencilere firsatlar saglamanin, 6grencilerin ilgi diizeylerini artiracagi agiktir.

Ogretmenlerin, dgrencilerin medya okuryazarhgmimn smif icerisinde olusmasinda
o6nemli bir rolii s6z konusudur. Bu noktada 6gretmenlerin 6grencilerine “kendi gergek-
lerini olusturma firsat1 vermesi” onlar i¢in hem ilgi ¢ekici olacak hem de medya okurya-
zarhg1 kavramim giiclendirici bir etki yapacaktir (Sperry, 2010). Ayrica Hobbs un (1998)
daifade ettigi gibi; gercekte medyanin ne oldugunu 6grencilere kazandirmak, bu medya
mesajlarinin ne oldugunu 6gretmekten ¢ok daha fazlasidir. Medya ile ilgili tiiretilen de-
rin anlamlarm, onunla derin etkilesimlerin bir neticesi oldugu goériilmektedir.

5. Oneriler

Arastirmanin sonucunda 6grenci ve 6gretmenlerin medya arag ve uygulamalar1y-
la ilgili tilke capinda daha detayl1 ve genis kapsamli (6gretmen ve 6grencilerinin yeter-
lik diizeylerini de igine alan) arastirmalarin yapilmasina ihtiyag¢ oldugu anlasilmistir.
Boylesi bir arastirma medyaya iliskin gercek¢i olmayan algilarin kaynaginin betimlen-
mesinde fayda saglayacaktir.
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Ogrencilerin medyay1 daha cok bilgi kaynag olarak algilamalari nedeniyle medya
okuryazarlig1 dersi basta olmak tizere Tiirkge, Bilisim Teknolojileri ve Sosyal Bilgiler
gibi derslerde medya araglarindan elde edilen bilgilerin dogrulugunu ve giivenirligini
test eden, sorgulayan etkinlikler yapilmalidir. Ayrica, 6grencilerin medyayi, vazgegil-
mez bir arag olarak gormesini engellemek i¢in okullarda gerekli calismalar yapilmali,
medyasiz bir giin benzeri uygulamalar diizenlenmelidir.

Ogretmenlerin medyaya kars1 genellikle korumaci yaklagima, 6grencilerin ise
medya tiretiminin agir bastig1 aktif katilima dayali yaklasima sahip olmalari nesiller
aras diisiince ve anlayis farkini gostermektedir. Bu nedenle 6gretmenlere 6zellikle de
bu kusak farkliliginin detaylariyla ilgili egitimler verilmeli, medya okuryazarlig: der-
sine giren 6gretmenlerin medyay1 aktif ve etkili kullanmasi ve 6grencilere rol model
olmalar1 saglanmalidir.

Talim Terbiye Kurulunun medya okuryazarlig1 dersi ile ilgili belirledigi temel esas
ve sartlarin yan sira bu ders dgretmenlerinin seciminde dijital okuryazarlik diizey-
lerini ortaya koyacak yeterlilikler aranmali ve ilgili 6gretmenler, hazirlik yapilmasi
maksadiyla medya okuryazarligi dersini okutmadan dnceki egitim-6gretim yilin ba-
sinda Ozel bir egitime tabi tutulmalidir. Arastirma sonuglarinin benzer konularda ve
alanlarda gergeklestirilecek yeni calismalara kaynaklik etmesi beklenmektedir.
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